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1. La campagne Display™ : c’est quoi ?
2. Display™ sur I'agglomération grenobloise
3. L'exemple d’une collectivité
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Display™

Sur I'agglomération grenobloise c’est :

e Une animation par I’Agence Locale de
I’Energie (club Display, bulletin ...)

e 21 communes officiellement engagées
n

. 118 batiments affichés (9 communes)

Typologie des batiments affichés
Centre | ggement  gante

Technique 1% 1%
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Résultats

Energie (% par classe) CO> (% par classe) Eau (% par classe)

] [ Statistiques réalisées sur les 118 affiches
‘ mises en place (données de I'année 2006) ]

Display™ Saint-Egreve

Les leviers de départ :

e L'engagement du Maire
®e L'inscription dans le Plan Climat Local

gﬁ. La pertinence du choix des batiments
— 1 équipement par domaine d’activité
- Le plus énergivore de chaque domaine




Une démarche participative

e Un élu référent
e Le Directeur Général
a® Les chefs de services
i * Les responsables d’équipement
|‘o Les agents municipaux concernés

3 La campagne 2007
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Communication

| Actions correctives
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Bilan et
perspectives




Bilan

e Une amélioration significative des
consommations

eDes préconisations spécifiques pour
a chaque batiments

_ e 'élaboration d’un guide des bonnes
‘pratiques a I'Hoétel de ville
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Display™ Echirolles

e Les écoles et gymnases en premiere ligne
e Un réseau de collaborations bien équilibré

gg e Méme bilan que pour St Egreve
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Intéréts de Display™

Un outil de communication qui :

¢ induit une dynamique positive au sein de
la commune

a * permet plus de transversalité
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m sensibilise les usagers et les élus




Merci de votre attention

www.display-campaign.orq

-genevieve.goubel@ale—grenoble.org
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www.display-campaign.org

