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La Campagne DisplayTM

Agir pour l’�nergie et le climat dans les 

b�timents municipaux

Le 10 avril 2008

1. La campagne DisplayTM  : c’est quoi ?

2. DisplayTM sur l’agglom�ration grenobloise

3. L’exemple d’une collectivit�
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• campagne europ�enne, pilotage 
Energie Cit�s

• pour encourager l’affichage 
volontaire des performances 
�nerg�tiques et environnementales 
des b�timents publics (eau, 
�nergie, CO2)

• sur le mod�le de l'�tiquette des 
appareils �lectrom�nagers 

La Campagne Display™
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Display™
Sur l’agglom�ration grenobloise c’est :

• Une animation par l’Agence Locale de 
l’Energie (club Display, bulletin …)

• 21 communes officiellement engag�es

• 118 b�timents affich�s (9 communes)
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Energie (% par classe)
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R�sultats

[ Statistiques r�alis�es sur les 118 affiches 
mises en place (donn�es de l’ann�e 2006) ]

DisplayTM Saint-Egr�ve

Les leviers de d�part :

• L’engagement du Maire
• L’inscription dans le Plan Climat Local
• La pertinence du choix des b�timents

–1 �quipement par domaine d’activit�
– Le plus �nergivore de chaque domaine
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Une d�marche participative

• Un �lu r�f�rent
• Le Directeur G�n�ral
• Les chefs de services
• Les responsables d’�quipement
• Les agents municipaux concern�s

f�v. sept.d�c. mars maijanv. avril juin juil. ao�t oct. nov. d�c. janv.

R�union de 
pr�sentation 

g�n�rale
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1 rencontre 
/�quipement
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3

Remise 
officielle des 

affiches

Communication

Actions correctives
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Bilan et 
perspectives
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La campagne 2007
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Bilan

• Une am�lioration significative des 
consommations

•Des pr�conisations sp�cifiques pour 
chaque b�timents

•L’�laboration d’un guide des bonnes 
pratiques � l’H�tel de ville

Q u i c k T i m e ™  e t  u n
d � c o m p r e s s e u r  T I F F  ( L Z W )

sont  requ is  p o u r  v i s i onne r  c e t t e  i m a g e .

QuickTime™ et un
d�compresseur TIFF (LZW)

sont requis pour visionner cette image.
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DisplayTM Echirolles

• Les �coles et gymnases en premi�re ligne

• Un r�seau de collaborations bien �quilibr�

• M�me bilan que pour St Egr�ve

Int�r�ts  de DisplayTM

• induit une dynamique positive au sein de 
la commune

• permet plus de transversalit�

Un outil de communication qui : 

• sensibilise les usagers et les �lus
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Merci de votre attention

www.display-campaign.org

genevieve.goubel@ale-grenoble.org

www.display-campaign.org

